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Nascut a Berga representa
ﬁ' . la nova cara de la tradicio
> 'k_l téxtil berguedana.
':.!-: La marca Jordi Rafart s’esta

estenent a marxes forcades
i cada vegada és més
_la gent que s’interessa
pels seus dissenys.
La seva firma ha estat
present en llocs tan diversos
com la gala olimpica
de Rio de Janeiro o
el Congrés dels Diputats
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LA CREACIO D’UNA LINIA de mocadors de
seda per la Patum i la presentacié de la seva
pagina web son algunes de les iniciatives en
queé s’ha centrat les Ultimes setmanes.

—Abans de graduar-te en Disseny Téxtil i Indu-
mentaria per ’Escola Superior de Disseny de
Sabadell, ja havies realitzat alguns cursos d'il--
lustracié i patronatge a I'Institut Mediterrani de
la Moda de Tarragona. Per tant, la passié que
et desperta el mén del disseny téxtil és una re-
alitat que experimentaves ja des de petit. Com
vas comengcar a sentir interés per aquest mén?

—Com sempre dic, jo ja vaig néixer amb el dis-
seny a dins. Des que era petit m’ha interessat molt
el mon dels volums de les robes. De fet, recordo
perfectament que, de nen, un amic dels meus
pares es dedicava a fer vestits i a arreglar-los, i
jo anava al taller i jugava per alla, em tenia mera-
vellat. Aqui va ser, també, quan vaig comencar a
dibuixar. En un principi dibuixava de tot, com tots
els nens, perd poc a poc vaig anar-me centrant
nomeés en les dones i els seus vestits. Encara con-
servo uns 8.000 dibuixos d’aquella epocal

A part d’aix0, el que passa és que el disseny
de moda no és una professid que ningu t'ajudi a
fer-la. D’entrada, ningl no et proposa que pots
escollir aquest cami, perque sembla una mica su-
perficial. Perd més enlla de la influencia que aixo
pugui causar, jo tenia molt clar que havia de tirar
per aqui i vaig pensar que m’era igual.
—Una vegada consolidat com a dissenyador
titulat, quins van ser els primers projectes en
que vas treballar?
—Bé, la primera feina que vaig tenir va ser amb
el David Valls. Vaig comencar-hi a I'equip de dis-
seny la tardor del 2005, i m’hi vaig estar fins a la
primavera del 2008, que és quan jo ja vaig co-
mencar a fer la meva marca. Amb ell vaig apren-
dre moltissim perque des del primer moment em

va deixar total llibertat. A la primera temporada
vaig dissenyar jo unes quantes peces, poques,
pero ja cap al final dissenyava practicament tota
la col-leccié jo. A més, em va ensenyar a seguir
tot el procés de creacié d’una peca: fins i tot
compravem nosaltres mateixos els fils. Em dei-
xava fer molt la meva, i, a sobre, mai em va faltar
reconeixement.



Tot i aix0, em faltava I'orgull de poder firmar
una creacié amb el meu nom. Aqui va ser quan,
durant la temporada tardor-hivern 2007-2008,
vaig decidir presentar una petita col-lecci6é a Ego
Cibeles, la versi6 jove del sald de moda de Ma-
drid. No vaig acabar desfilant, perque no era una
col-leccié espectacle, perd si que em van escollir
per estar al showroom.

Alla vaig tenir un éxit que no m’esperava i la
reaccio que va tenir el public davant la meva col-
lecci6 va ser brutal. Va ser molt impactant i em va
donar molta forca a mi mateix. Si no hagués anat
aixi, estic segur que hauria seguit lluitant, pero
va ser definitivament un punt d’inflexié important
en la meva carrera perqué vaig veure que havia
d’apostar durament per aquest cami: vaig veure
clar que havia de centrar-me en la funcionalitat,
perque la moda no és art. Un art no ha de tenir
funcionalitat i, en canvi, una pega de roba si.
—La marca jordirafart s’esta expandint cada
vegada més rapid. Poc a poc, t’has anat con-
solidant com un autor innovador que per-
segueix una filosofia trencadora amb tot el
que s’ha vist fins ara. Quines son les bases
d’aquesta manera de treballar?

—D’entrada, la filosofia de Valls, de conservar el
procés artesanal, mimar la col-leccié i formar part

Jo vaig néixer amb
el disseny a dins.
Des que era petit
m’ha interessat molt el mén
dels volums de les robes”

de tot el procés de produccid, I'ne mantingut.
Pero també hi he afegit una concepcié diferent de
les talles. Sempre m’ha atabalat el fet que, per les
raons que Sigui, un cos et negui donar la imatge
gue un vol donar de si mateix a la societat. | bé,
aquesta frustracié sempre m’ha afectat molt i vaig
pensar que s’havia de buscar una solucié i adap-
tar-la a tots els cossos.

Aleshores he apostat per fer un joc de talles
estructurat amb colors. Es a dir, en comptes de
numeros, hi ha una etiqueta de color que identifi-
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ca un volum. La talla groga és la petita, la mitiana
és la negra i la blanca és la gran. |, Ultimament,
hem hagut d’afegir el color turquesa per a una
talla més gran i el flcsia per a una de més petita
encara. N'estic bastant orgullés, perqué tot i que
les clientes habituades ja saben que compren, en
general he aconseguit que es compri una opcio,
no una XL o una 48.

—El disseny pel qual apostes ofereix un pro-
ducte molt creatiu i, sobretot, molt especial.
Com ho aconsegueixes?

—Bé, per comencar, crec que el que jo oferei-
X0 és un producte dificil. Trenca tant els estere-

Jordi Rafart

otips del concepte de la moda que, d’entrada, o
t'agrada molt o no t'agrada gens. | jo crec que
aixo que dius s’aconsegueix, sobretot, amb els
teixits. S’adapten al cos perd no s’arrapen, tenen
caiguda, tenen pes i donen personalitat, perd en
cap moment fan sentir incomode. No sén coses
que et queden encatillades.

Per comencar, sempre fem una linia més
classica en totes les col-leccions. |, de fet, és per
aqui per on entren les clientes noves. Perque cos-
ta adaptar-s’hi. Es una colleccié que malgrat fer-
te sentir segur, et fa sentir diferent i exclusiu, i aixo
no tothom ho tolera bé.

A part, pero, hi ha un conjunt de clientes que

ho veuen clarissim de cop, i escullen les peces
més diferents ja d’entrada. |, evidentment, també
hi ha una part del public que no hi entrara mai
perque no li agrada gens. Jo sempre dic que no
tinc un perfil marcat, ni d’ideologia ni d’edat de
les clientes, perd si que hi ha un perfil psicologic.
Gent que vol demostrar una certa forga i una co-
moditat amb ella mateixa.
—Aquesta linia elegant, practica i sofisticada
la podem observar, també, en l'lltima col-
leccié, inspirada en el cava. Enguany, pero, hi
has afegit un tret distintiu: utilitzes més colors
llampants, no és aixi?

—En aquesta colleccié hi ha de tot: des de pe-
ces sofisticades fins als basics de sempre, des
de peces juvenils fins a peces per gent d’edat
més avancada. En definitiva, és un treball bastant
obert. |, és cert, la maxima aportacié d’aquesta
col-leccid han estat els colors. S’han venut molt
bé els verds, els limes i el ficsia. Es una nova
aportacio que hem aplicat una mica de prova, per
veure com aniria. Que en definitiva és el que es fa
sempre, s’ha d’anar jugant amb aixo: el que no
pots fer és seguir sempre la linia del que has ve-
nut segur. S’ha d'innovar, perque sind, després,
acaba cremant.

—Dius que, a part de les clientes fidels que
cada vegada s’endinsen més en la marca,
darrerament n’hi ha moltes que comencen a
introduir-se en aquesta col-leccié. Com vius
aquesta tendéncia a créixer?

—Crec que el fenomen de créixer s’ha de viure
amb logica. El que jo no pretenc és fer una em-



presa desnaturalitzada del que ha estat jordirafart
al principi. Per a mi créixer i perdre els origens
personalitzats —casi mimats— que dono a totes
les meves creacions, és un crim. Considero que,
en general, aguest mecanisme de vendre s’ha
perdut perqué a hores d’ara es produeix massi-
vament. |, per tant, si créixer suposa perdre aixo,
amino m’interessa. No, perque estaria perdent la
meva propia essencia.

Si que s’ha de créixer, perd amb ldgica, con-
trolant una mica la situacié. Se’'m fa una mica
dificil pensar en un moment en que jo no pugui
controlar el procés de crear i fer els patrons. Aixo
sempre he dit que és molt important en la meva
col-lecciod, perque el que jo tinc al cap, és el que
es materialitza, i aixd no passa gaire en lloc més.
—A part d’aixo, les ultimes setmanes has es-
tat immers en el projecte de la creacié d’'una
linia de mocadors de seda per a la Patum.
D’on va sorgir la idea?

Era una cosa que portava al cap des de fa molts
anys. Jo s6c molt fan de les patums de lluiment,
perque trobo que hi ha un glamour que no I'ex-
plotem, perd sempre he pensat que quan hi vas,
mai saps ben bé com vestir-te. Hi ha gent que
sembla que vingui directament de les patums del
vespre i, en canvi, hi ha gent que es muda i s'ar-
regla moltissim.

Finalment, aquest any em vaig decidir a fer-
ho. En un principi, era un projecte per vendre en-
tre les clientes, una miqueta en petit comite. Pero
es va anar estenent i es va acabar creant un pro-
ducte totalment oficial. Vam parlar amb I'Ajunta-
ment, ho vam consultar amb el Patronat que eren
els que hi tenien I'Gitima paraula i bé, vaig pensar
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en crear un mocador patumaire perd que tingués
també un toc jordirafart. Per tant, vaig apostar per
un brodat tradicional i acceptable per tothom.

A part d’aix0, el que si gue marca una mica

de diferéncia, és la part dels colors. Per una part,
hi ha els tradicionals verd, negre i vermell. Per0 a
la del brodat hi hem inclos colors com el fucsia, el
verd tosca i un color marrd. Aquests son colors
que no surten del que és el si patumaire: el fucsia
és al vestit de la geganta, el verd fosc el trobem a
les guites i el marrd xocolata és el de I'aliga. Per
tant, son colors que hi sén sempre presents perod
Que s’aprecien molt més durant el dia. Per aquest
motiu el mocador es titula “Esclat de llum”.
—Faunes setmanes que vas estrenar la nova
web per expandir les teves creacions a tra-
vés de la xarxa. Quins altres projectes tens
en ment?
—De projectes sempre n’apareixen. Per comen-
car, séc una persona a qui li costa molt tenir un
no, i aixo et complica les coses a vegades, pero
també t'aporta positivitat. Basicament suposo
que el projecte més important que tinc, ara per
ara, és créixer amb un ordre i amb una logica.
Conservant I'essencia de tot el que he aconseguit
fins ara, perque és el que li agrada a la gent |,
sobretot, a mi mateix.
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